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充电加油站

知识产权专利基本知识

什么是PCT国际申请？

答：PCT是国际专利合作条约的简称。其只是一个申请专利的途径，通过该途径，申请人可以去世界上超过100个国家去申请专利，但申请人并不能通过PCT申请而获得一个PCT申请授权专利。

外观专利授权后，专利权人享有哪些法律权利？

答：外观专利授权后，专利权人享有禁止他人未经允许而使用、进口、制造和销售、许诺销售专利产品的权利。

PCT国际申请的优势和劣势是什么？

答：PCT国际申请的优势和劣势如下：

优势：

1、只需提交一份国际专利申请，就可以向多个国家申请专利。

2、外国提出普通专利申请时，专利申请人可以在首次提交专利申请之后的二十个月内办理国际专利申请进入每一个国家的手续；如果要求了国际初步审查，还可以在首次提交专利申请之日后的三十个月内办理国际专利申请进入每一个国家的手续。这样便延长了进入国家阶段的时间。

3、国际专利申请要经过国际检索单位的国际检索，得到一份高质量的国际检索报告。该国际检索报告给出一篇或多篇现有技术文件，使得专利申请人既可以了解现有技术的状况，又可以初步判断发明是否具备授予专利的前景。 
    4、国际专利申请的语言可以是中文、英语、法语、德语、日语、俄语、西班牙语等。
劣势：

1、在决定要申请的国家只有三个以内时，通过PCT国际申请再进入国家，会增加申请人的成本。

2、如果申请人已经清楚要进入的国家，如果通过PCT国际申请再进入相应国家，则通常来讲，会使专利授权时间增加一年左右的时间。

案例分享

北京庆丰包子铺“打假”庆丰速冻包子
          [image: image1.jpg]


 

近日，一则庆丰速冻包子在全国招商的消息，引起了冷冻食品经销商们的关注。据了解，该庆丰速冻包子由河北稻香村(玉田)食品有限公司生产，主要有猪肉大葱、梅干菜、三鲜和香菇素菜四种口味。据稻香村(玉田)公司总经理赵文广介绍，产品是典型的北方大包，单个重量为35g，为了迎合市场需求，前期先推出了420g/袋的手工制作装和1000g/袋的机制实惠装两种规格。

　　就产品定位而言，赵文广表示，庆丰包子品质定位高端，但定价不高。420g的手工制作装终端售价卖13.9元，和其他品牌速冻包子相比，价格相对亲民。“我们产品的突出特点是真材实料汤汁多，口感非常好。”赵文广说。

　　为了推广庆丰包子，赵文广在今年3月份带着产品参加了第90届全国糖酒商品交易会。“通过参加糖酒会，我们现场签约了60家客商，市场反响非常好。”赵文广告诉记者，“最近，稻香村(玉田)生产的庆丰包子又签了十几家经销商，主要集中在东北和华北地区。”

　　据了解，现在稻香村(玉田)平均每天发1000多箱货，产品供不应求。经销商反馈的信息也很乐观。据东北某经销商介绍，庆丰包子的口感不错，目前在商超和流通两个渠道都卖得不错。

　　正当稻香村(玉田)的庆丰包子在市场上大做招商推广的时候，北京庆丰包子铺先后在其官方网站和官方微博上发出了“打假”声明。

　　该声明称，北京庆丰包子铺未生产及销售任何速冻食品，也未授权任何公司及个人生产销售庆丰速冻食品。稻香村(玉田)的行为已涉嫌商标侵权，庆丰包子铺将保留追究其法律责任的权利。

　　回应：商标分类不同，正式批准得等15个月

　　针对庆丰包子铺的声明，赵文广回应称，自己所使用的“庆丰”商标和庆丰包子铺的“庆丰”商标分类不同，并没有构成侵权。

　　在北京庆丰包子铺的“主席套餐”走红之后，赵文广萌生了做庆丰速冻包子的想法。“当时感觉这是一个很好的事件营销，就上网查了一下，发现庆丰包子铺的庆丰商标并不是食品类。”赵文广说。

　　根据我国《商标法》规定，商标注册申请人在申请商标时应按照规定的商品分类进行填报，而商标所有人使用商标时也必须严格按照商品分类归属使用。记者在中国商标网上查询得知，北京庆丰包子铺旗下的“庆丰”商标和“庆丰包子铺”商标在国际商品分类中分属42类和43类。
                                                            新闻来源：中国商标专网

如何认定不同的“在先商标” 
 在审理商标授权确权行政案件中，笔者经常发现部分当事人不同程度地混淆了根据2001年10月27日第九届全国人民代表大会常务委员会第二十四次会议《关于修改<中华人民共和国商标法>的决定》第二次修正的商标法（下称商标法）第二十八条和第二十九条，甚至认为商标法第二十八条包含第二十九条。应该说，当事人会将两者混淆，缘由在于两者都涉及对“在先商标”的认定，这是两者的相似之处。但这并不代表二者可以随意替代适用。

    商标法第二十八条规定，申请注册的商标不得同他人在同一种商品或者类似商品上已经注册的或者初步审定的商标相同或者近似。第二十九条规定，两个或者两个以上的商标注册申请人，在同一种商品或者类似商品上，以相同或者近似的商标申请注册的，初步审定并公告申请在先的商标。可见，两个条款均是审查商标是否能够注册的实质性条款，其实质均为申请商标不得与在先商标构成使用在类似商品上的近似商标。这就意味着，无论适用哪个条款，都需要考虑两个因素：一是申请商标与在先商标是否构成近似商标，二是两个商标指定使用的商品是否构成相同或类似商品。正是因为两者的表现和考虑因素是相似的，导致很多人对两者造成混淆。

　　不难发现，虽然对比的都是在先商标，但是在“在先”的内涵在两个条款中是不同的。在适用商标法第二十八条时，用于评判申请商标是否能够注册的对象是已经注册或者已经初步审定公告的商标，即这里的“在先”是指商标申请日和初步审定公告日均早于申请商标的申请日和初步审定公告日。而在适用商标法第二十九条时，用于评判申请商标是否能够注册的对象是已申请但尚未初步审定公告的商标，这里的“在先”是指申请日早于申请商标，但初步审定公告日晚于申请商标。

　　从上面的分析可以看出，两个法条适用情形的区别就在于申请商标的申请日和初步审定公告日与在先商标的申请日和初步审定公告日的关系上。在在先商标的申请日和初步审定公告日均早于申请商标的申请日和初步审定公告日的情况下，应该适用商标法第二十八条的规定。而在在先商标的申请日早于申请商标申请日，但初步审定公告日晚于申请商标申请日的情况下，应该适用商标法第二十九条的规定。
                                                         新闻来源：中国商标专网
美文时段

一些名人提出的顶级思维

1、素养
蓝斯登原则：在你往上爬的时候，一定要保持梯子的整洁，否则你下来时可能会滑倒。

提出者：美国管理学家蓝斯登。

点评：进退有度，才不至进退维谷；宠辱皆忘，方可以宠辱不惊。

卢维斯定理：谦虚不是把自己想得很糟，而是完全不想自己。

提出者：美国心理学家h.卢维斯。

点评：如果把自己想得太好，就很容易将别人想得很糟。

托利得定理：测验一个人的智力是否属于上乘，只看脑子里能否同时容纳两种相反的思想而无碍于其处世行事。

提出者：法国社会心理学家h.m.托利得。

点评：思可相反，得须相成。

2、沟通
斯坦纳定理：在哪里说得愈少，在那里听到的就愈多。

提出者:美国心理学家s.t.斯坦纳。

点评:只有很好听取别人的，才能更好说出自己的。

费斯诺定理：人两只耳朵却只有一张嘴巴，这意味着人应该多听少讲。

提出者:英国联合航空公司总裁兼总经理l.费斯诺。

点评:说得过多了，说的就会成为做的障碍。

牢骚效应：凡是公司中有对工作发牢骚的人，那家公司或老板一定比没有这种人或有这种人而把牢骚埋在肚子里公司要成功得多。

提出者:美国密歇根大学社会研究院

1、牢骚是改变不合理现状的催化剂。

2、牢骚虽不总是正确的，但认真对待牢骚却总是正确的。

避雷针效应：在高大建筑物顶端安装一个金属棒，用金属线与埋在地下的一块金属板连接起来，利用金属棒的尖端放电，使云层所带的电和地上的电逐渐中和，从而保护建筑物等避免雷击。

点评:善疏则通，能导必安。
正能量 
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              疼痛，是种破茧而出的领悟。
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           给时间一点时间，一切都会过去。
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