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充电加油站

知识产权专利基本知识
发明和实用新型的专利权的保护范围由什么来决定？

答：发明或者实用新型专利权的保护范围以其权利要求的内容为准。

说明书及其附图内容可以用于解释其权利要求。但不能把权利要求书中没有记载的内容，而在说明书或者附图中已记载的特征列入保护范围。

所以权利要求的撰写非常重要，是否专业的知识产权公司写出来的权利要求书直接导致客户专利的保护范围和有效性。如有些代理人写出来的权利要求书不够准确，或不够技术性，就会导致客户的专利的保护范围变小，严重的导致客户专利没有实质性的保护作用。

举例：如客户的一个专利涉及一个平面，该平面没有形状要求，而专利代理人写出“一个正方形平面”的表述，那么他人三角形、长方形、多边形的平面可能就没有落入客户权利要求范围。

所以选择一家专业的知识产权代理公司会对专利的申请起到非常关键的作用，对专利日后的保护也非常重要。

外观专利的保护范围由什么来决定？

答：外观设计专利权以授权公告时表示图片或者照片中的该外观设计专利产品为准。由授权公告时确定的外观图片来决定。

因为很多时候申请外观专利是的图片或照片在审查过程中会存在补正、纠正等对图片或照片的修改，所以在授权公告时外观专利的照片或图片才最终确定下来，以这个时候的图片和照片作为保护范围。

      注意要点：图片或照片一定要清晰，能从各个角度反映申请专利的特征。

案例分享

 王老吉商标权之争——中国商标第一案
事件缘起

    2001年后，看到凉茶市场蓬勃发展前景的鸿道集团董事长陈鸿道寻求再次续签协议，并最终如愿以偿，得到了两份宝贵的“协议”：广药集团允许鸿道集团将“红罐王老吉”的生产经营权延续到2020年，每年收取商标使用费约500万元。这个惊人的低价，与“红罐王老吉”市场上的红火，形成了强烈反差。 

    2010年11月10日，广药集团在“中国知识产权(驰名商标)高峰论坛暨广药集团王老吉大健康产业发展规划新闻发布会”上宣布，广药集团旗下“王老吉”品牌价值，经北京名牌资产评估有限公司评估为1080.15亿元，成为目前全中国评估价值最高的品牌。 同时，广药集团还宣布在全球范围内公开招募新合作伙伴。

争议焦点：协议是否有效

    当年香港鸿道通过行贿广药高管李益民而获得的商标使用补充协议是否有效，广药认为协议中王老吉商标租赁合同延期到2020年是无效的，商标已于2010年到期，而加多宝则坚持协议有效。

事件结果：广药集团胜诉

    旷日持久的中国商标第一案价值1080亿元的王老吉商标之争终于有了定论，2012年5月10日晚间，广州药业在香港联合交易发布公告称，根据中国国际经济贸易仲裁委员会2012年5月9日的裁决书，广药集团与鸿道（集团）签订的《“王老吉”商标许可补充协议》和《关于“王老吉”商标使用许可合同的补充协议》无效，鸿道（集团）有限公司停止使用“王老吉”商标。

    广州药业2012年7月16日公告，控股股东广州医药集团有限公司收到北京市第一中级人民法院日期为2012年7月13日的民事裁定书。根据该裁定书，北京一中院就鸿道（集团）有限公司提出的撤销中国国际经济贸易仲裁委员会于2012年5月9日作出的仲裁裁决的申请作出裁定，驳回鸿道集团提出的撤销国际经济贸易仲裁委员会作出的（2012）中国贸仲京裁字第0240号仲裁裁决的申请。 

王老吉的前世今生
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事件发展
    1995年作为王老吉商标的持有者，广药集团将红罐王老吉的生产销售权租给了加多宝，而广药集团自己则生产绿色利乐包装的王老吉凉茶，也就是绿盒王老吉。

    1997年，广药集团又与加多宝的母公司香港鸿道集团签订了商标许可使用合同。2000年双方第二次签署合同，约定鸿道集团对王老吉商标的租赁期限至2010年5月2日到期。

    2001年至2003年期间，时任广药集团副董事长、总经理李益民先后收受鸿道集团董事长陈鸿道共计300万元港币。得到了两份宝贵的“协议”：广药集团允许鸿道集团将“红罐王老吉”的生产经营权延续到2020年，每年收取商标使用费约500万元。

    如今李益民早已因受贿罪被判刑，陈鸿道也早已保释外逃，至今未能将其抓捕归案。但王老吉商标却由此被贱租给鸿道集团，从2000年至2011年，广药集团的商标使用费仅增加56万元。

    2004年广药集团下属企业王老吉药业推出了绿盒装王老吉，

    2010年8月30日，广药集团就向鸿道集团发出律师函，申诉李益民签署的两个补充协议无效。2010年11月，广药启动王老吉商标评估程序，彼时王老吉品牌价值也被评估为1080.15亿元，跻身目前中国第一品牌。

    2011年4月，广药向贸仲提出仲裁请求，并提供相应资料；5月王老吉商标案立案，确定当年9月底开庭；后因鸿道集团一 直未应诉，开庭时间推迟至2011年12月29日，但当日仲裁并未出结果。

2012年1月，双方补充所有材料，确定2月10日仲裁；但贸仲考虑到王老吉商标价值，建议双方调解，并将仲裁时间再延期 3个月至5月10日。而因鸿道集团提出的调解条件是以补充合同有效为前提，广药无法接受，调解失败。

    2012年5月11日，广药集团收到中国国际经济贸易仲裁委员会日期为2012年5月9日的裁决书，贸仲裁决：广药集团与加多宝母公司鸿道(集团)有限公司签订的《“王老吉”商标许可补充协议》和《关于“王老吉”商标使用许可合同的补充协议 》无效；鸿道(集团)有限公司停止使用“王老吉”商标。

2012年7月6日加多宝在北京一中院提交广药红罐侵权诉状并获立案，理由是广药红罐产品侵犯加多宝的包装装潢权。同一天，广州市中级人民法院也受理了广药诉加多宝一案，双方案由一字不差。

    2012年12月3日，广药王老吉宣布将联合中央电视台、湖南电视台、四川电视台、南方电视台、浙江电视台、广东电视台、广州电视台等全国10家电视台，形成覆盖中国“东、西、南、北、中”王老吉品牌营销空中布局。而广药集团相关负责人透露，明年王老吉整体市场投入将达20亿元，预计销售额达到100亿元。

    加多宝对外表示，广药生产的王老吉凉茶产品抄袭使用其注册商标“吉庆时分”，并在其举报下广药王老吉被全国50多个地区的工商部门查封。

    2012年12月24日，据广州市中级人民法院官方网站上一份落款时间是12月19日的公告（穗中法知民初字第00263号案开庭通知）称，该院定于12月25日公开审理原告广州医药集团有限公司，被告广东加多宝饮料食品有限公司、彭碧娟（注：彭为南沙区某百货商店经营者）虚假宣传纠纷一案。据了解，广药还提出了“诉中禁令”申请。

    2013年1月31日，广州市中级法院下达诉中禁令裁定书，裁定广东加多宝饮料食品有限公司等被申请人立即停止使用“王老吉改名为加多宝”、“全国销量领先的红罐凉茶改名为加多宝”或与之意思相同、相近似的广告语进行广告宣传的行为。 

    2013年02月04日，广药认为名叫加多宝的凉茶是近年才生产面市的新产品；加多宝则称广药去年6月才开始生产的红罐凉茶是新产品，且市场地位远不及加多宝凉茶。加多宝表示：对裁定书内容无法接受，并认为该裁定严重背离事实，错误使用法律，将对加多宝造成重大损失。为此，加多宝将采用法律允许的一切手段，捍卫自己的合法权益。

    2013年03月01日，广州中院已经作出复议决定书，驳回加多宝对“诉中禁令”的复议申请，并要求加多宝公司三日内撤回所有被禁止发布的广告，范围包括但不限于在电视台、电台、报纸杂志、互联网、经销商、零售商所做的相关广告。目前已有43家电视台不再播出涉案广告。

    2013年03月01日，王老吉大健康公司表示，将追加诉求，请求法院判令加多宝出资做“王老吉”及“全国销量领先的红罐凉茶即王老吉从未更名”的广告宣传，所涉费用可能超过十亿。

    2013年3月12日，加多宝在其官网发布了“加多宝集团致两会代表委员的一封信”，信中呼吁两会代表委员在研究、制定国家大政方针时，从加多宝的案例中得到借鉴、找到促进“非公经济”生存环境改善的具体办法、并将它们落到实处，信中再一次质疑广药集团索赔10亿公理何在，并表示广药这种行为是赶尽杀绝。

    随后王老吉做出回应，并发布公开信：“王老吉五问加多宝”。称不论国资、外资还是民资，都是平等的社会竞争主体，其行为必须受到法律的约束，任何违法行为都将受到法律的制裁。广药称，加多宝并非民企，其通过外资身份在中国获得了土地、税收的优惠，但却以民企身份多次试图掀起不同性质企业之间的矛盾。

    2013年3月13日，广药年报数据中红罐王老吉业务烧钱不挣钱引起广发关注。广州药业2012年净利润为3.95亿，王老吉大健康公司仅实现3096万元的利润。此前，广药的持股方摩根斯坦利曾发布报告称，王老吉大健康公司2012年巨亏1.425亿元。对比来看，两者数据相差甚远，人民网报道称广药或涉嫌财务造假。

    加多宝推出最新广告语“全国每卖10罐凉茶有7罐是加多宝”。对于新广告语，王老吉大健康公司董事长吴长海表示，以“加多宝”三个字来命名的产品是一个新品牌，只在市场上销售了几个月而已，“每卖10罐凉茶中有7罐是加多宝”的说法很明显是在混淆概念，因为加多宝作为企业名称与加多宝作为品牌名称是两个完全不同的概念。

    2013年3月23日，国家统计局中国行业企业信息发布中心公布，2012年全国罐装饮料市场全部品牌的抽样样本销售量为2.849亿罐，其中加多宝销量为3346.048万罐，王老吉销量为105.514万罐。3月24日，加多宝援引上述数据称，2012年加多宝在罐装凉茶市场销量占比最低是12月，占比83.29%。更名后加多宝市场份额的八成以上，印证其新广告语中的“每卖10罐凉茶中有7罐是加多宝”。

    2013年3月26日，王老吉创始人王泽邦第五代玄孙女王健仪携家族成员在深圳召开“凉茶创始人王泽邦后人媒体见面会”。王氏家族发表联合声明，表示从未将祖传秘方授予广药集团使用。同时，王健仪称广药集团滥用王泽邦及其他先祖的肖像注册商标。广药对此回应称王健仪违背历史，发布虚假消息。

    广药却在回应中提出，王健仪除了是凉茶创始人王泽邦的后人，另一个身份是“加多宝集团名誉董事长”。

    2013年4月15日，历时近一年的红罐凉茶装潢诉讼案即将进入实体审理，4月15日，涉事双方广州王老吉大健康股份有限公司、加多宝（饮料）中国有限公司到受理此案的广东省高级人民法院提交证据。此案将在4月22日正式开庭。[16]2013年4月17日，王老吉方面表示，由于加多宝提出延期申请，此次一审将会推迟。 

    2013年4月22日消息，原定于22日开庭的加多宝、王老吉包装之争案未能如期开庭。是因香港鸿道集团拒签广东高院通过多种形式送达给该公司的法律文书所致。

    2013年5月15日上午9点，王老吉“红罐之争”将在广东省高级人民法院四楼大法庭开庭审理。

商标保护再受考验

    品牌战略专家李光斗在接受记者采访时强调：“对于企业而言，最宝贵的资产不是土地、厂房、设备，而是品牌。没有品牌的企业，市场做得再好，也如同没有地基的海市蜃楼一般，很美好，却容易塌陷。”另外，多位专家建议，企业在追求利益最大化时一定要重视知识产权的保护，有必要把身边的案例作为“镜子”时常警示自己，以免“为他人作嫁衣”

    上海政法学院知识产权研究中心副主任曹阳表示，虽然“王老吉”一案关乎贿赂情况下的合同无效，属于《合同法》范畴，但是由于加多宝对红罐“王老吉”这一品牌的推广作出了巨大贡献，令商标权成为更值得探讨的对象。

    上海大学知识产权学院院长陶鑫良在接受记者采访时称，“王老吉”一案值得业内深思，究竟该如何平衡因行政程序获得的注册商标权利和因市场使用而产生的商誉权利？这对于我国现有的商标理论制度，提出了挑战。
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奇瑞获QQ汽车商标 腾讯败诉
长达11年的QQ商标争夺案终于尘埃落定。日前，北京市高级人民法院对腾讯公司诉国家工商行政管理总局商标评审委员会商标行政纠纷一案作出终审判决，维持了商评委此前作出的裁定，判令撤销腾讯在汽车等商品上的“QQ”注册商标。
 
多年来，“QQ”已经成为腾讯公司的代名词，而奇瑞QQ汽车销量也已经突破百万。腾讯公司与奇瑞公司对汽车领域“QQ”商标的争夺，也持续了11年之久。7月16日，北京市一中院再度开庭审理腾讯公司起诉国家工商总局商评委的案件。在法庭审理期间，奇瑞汽车的代理律师表示，奇瑞汽车于2003年在汽车领域注册了“QQ”字母商标，时间上早于腾讯。“图形与字母，根本就是两个商标，因此，两个企业是在不同领域使用各自的商标，而且奇瑞QQ的销量累计已超百万辆，仅广告宣传费用就花了两亿余元，应予以保护。”奇瑞方的代理律师称。
 
记者查阅相关资料了解到，最早在2003年，奇瑞QQ轿车在上市两个月前曾向国家工商行政管理总局商标局申请注册“QQ”商标，指定使用在国际分类第12类中的大客车、电动车辆、小汽车、汽车等商品上。但腾讯随后在该商标的初审公告期间提出异议。
 
随后，腾讯方面为了应对奇瑞对QQ商标的攻势，在2005年也向国家工商行政管理总局商标局提交汽车商品上的“QQ”注册商标申请。在2008年3月，腾讯注册的“QQ”商标被核准注册。
 
2009年，奇瑞向商标评审委员会提出撤销申请。奇瑞公司认为，腾讯明知公司拥有“QQ”汽车商标的权利在先，却申请注册争议商标，涉嫌侵权。而腾讯则坚持对“QQ”商标保持高度的持有。
 
2013年2月，商评委裁定，腾讯公司持有的争议商标依法予以撤销。一审判决作出后，腾讯曾两次向北京市高级人民法院提起上诉。而北京一中院和北京市高级人民法院最后都裁定，维持商评委的裁定。
 
北京高院审理后认为，由于汽车商品和通讯服务差距较大，二者不构成同一种或者类似商品或服务。腾讯在汽车等商品上申请争议商标时，理应知晓奇瑞在此类商品上的“QQ”商标已经具有一定知名度。因此，腾讯申请注册争议商标的行为具有不正当性。而且即便是防御性商标，也应当对奇瑞公司享有的在先权利进行避让。北京高院最终判令维持一审判决。
                                                                       新闻来源：每日新报
美文时段

“总有一天”永远不会到来

内在的平静，与我们能否活在当下有相当程度的关联。不管昨天或去年发生了什么事，也不管明天会有什么变化，唯有当下才是你拥有的，向来都是如此！

毫无疑问，我们身边有很多人简直就是神经质大师，浪费不少生命在忧虑大大小小的事情上。我们让过去的问题和未来的担忧主宰眼前的时刻，结果我们变得焦虑不安、挫折沮丧、了无希望。另一方面，我们也延迟自己的满足以及自己的幸福，不断地说服自己“总有一天”会比今天更好。不幸的是，我们期待未来的心理机制只会一再重复，结果“总有一天”永远不会到来。约翰列侬曾经说过：“生命就是我们忙着作其他计划的时候，所发生的一切。”当我们忙着作“其他计划”时，我们的孩子也忙着长大，我们所爱的人正逐渐远离并死去，我们的身体不知不觉地变形，我们的梦想也偷偷溜走。换句话说，我们错过了人生。




许多人把生命当作是未来的彩排。人生不是这样的。其实，没有人敢保证，明天自己还在不在这里。现在是我们拥有的唯一时刻，也是我们所能掌控的唯一时光。当我们把注意力放在当下时，我们就能够把恐惧从心底驱逐出去。恐惧是忧虑未来可能发生的种种，例如，我们的钱不够花，我们的孩子会惹事，我们会老死，等等。对抗恐惧的最佳策略，就是学习将你的注意力拉回到当下。

马克吐温说过：“我这辈子经历过许多可怕的事，但只有一些真的发生了。”这句话说得妙极了，我想不出更贴切的话了。练习将你的注意力放在此时此地，你的努力将会得到丰硕的收获。
正能量 
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与其等着别人来爱你，不如自己学着努力多爱自己一点。
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相信明天不会比今天更坏，如果还能再坏，那今天的糟糕就不算什么。
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