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充电加油站

知识产权专利基本知识
当A公司发现有进口商从国外进口侵犯专利的产品时，可以进行维权吗？如果可以，维权的方式有哪些？

答：可以。   方式有：协商、行政投诉、侵权诉讼、海关备案

	方式
	协商
	行政投诉
	侵权诉讼
	海关备案

	优势
	快捷、成本低、矛盾不会扩大
	快捷、力度大、可以协商赔偿、影响大
	直接、力度大、影响大、赔偿金额比协商金额高、专利保护最强的方式
	直接把侵权产品挡在国门外、费用低、备案后保护时间长

	劣势
	成功率不高
	认定侵权存在问题，除非是很明显的侵权行为
	时间长、赔偿金额的数据难以确定、证据准备比较多
	确定侵权不容易，海关有可能无法区分是否侵权


当A公司发现在市场上有销售侵犯专利的产品时，可以进行维权吗？如果可以，维权方式有哪些？

答：可以。 方式有：协商解决、行政投诉、侵权诉讼。

把销售侵犯专利产品者当作维权对象获得赔偿的几率不高，因为销售者只要能证明其产品的合法来源就不用承担赔偿责任，所以在这种情况下建议把生产者作为主要维权对象，销售者作为次要维权对象。这样做得好处很明显，一是可以通过打击销售者和制造者获得影响，二是通过销售者建立案件管辖点，因为大部分情况下专利权人是在当地发现销售者，而生产者不在当地，那么要采取维权手段如果只针对生产者就需要到异地维权——生产者所在地，如果把销售者也加进来就可以在销售者所在地，也就是专利权人所在地进行维权诉讼，而行政投诉则应去生产者所在地。协商解决和行政投诉一般针对小范围的侵权行为，或者侵权行为不严重，大范围的侵权和很严重的侵权行为建议通过侵权诉讼。

案例分享

浅析商标确权案中的在先著作权

    西班牙艺术大师毕加索的画作《梦》是其重要作品之一，这幅画所传达给观者的审美感受和暗示意义如梦中事物一样不可思议。然而令人感到更不可思议的是，一文化用品公司负责人于2001年9月20日完成了与《梦》几乎完全相同的作品，并向上海市版权局申请了作品登记证书。随后，这家公司将其创作的图形向国家工商行政管理总局商标局申请注册了商标，指定使用在笔等商品上。

    国家工商行政管理总局商标评审委员会（下称商评委）认为，被异议商标侵犯了他人的在先著作权，违反了我国现行商标法关于不得损害他人现有的在先权利的规定，裁定被异议商标不予核准注册。该文化用品公司不服，向北京市第一中级人民法院提起行政诉讼，其诉称：原告从未接触过毕加索的《梦》，更谈不上抄袭或摹仿。被异议商标图形是该公司法定代表人于2001年9月20日自行创作的原创作品，并取得上海市版权局作品登记证书，因此请求法院撤销商评委的裁定。

    著作权登记证，在商标授权确权行政纠纷中作为证明在先著作权的证据并不鲜见。根据我国现行商标法第三十三条的规定，申请商标注册不得损害他人现有的在先权利，其中，在先著作权便是当事人主张最多的一项。根据我国著作权法的规定，一般而言，著作权自作品完成时起自动产生。与此同时，我国实行著作权法自动登记制度，个人或企业可以依法就文字作品、美术摄影作品等向版权局申请登记。那么，版权登记证存在怎样的法律效力。

    最高人民法院《关于审理著作权民事纠纷案件适用法律若干问题的解释》第七条基于《著作权法》第十一条的相关规定，明确指出，当事人提供的涉及著作权的底稿、原件、合法出版物、著作权登记证书、认证机构出具的证明、取得权利的合同等，可以作为证据。然而，商标标志设计底稿、著作权登记证书、商标标志委托设计合同、著作权转让合同等，是著作权权属的初步证据。总结来说，著作权登记证书仅仅具有证明商标标识著作权权属的初步证据效力。当事人还需在此基础上，通过其他证据加以佐证，以其形成完整的证据链条。具体到司法实务中，当事人应当提供进一步的证据，包括但不限于委托创作合同、作品创作人声明、作品创作底稿等有关证据加以佐证，值得注意的是，上述证据还需要尽可能确定作品创作完成的时间，以判断是否为“在先”的著作权。

具体到该案中，被异议商标图形与毕加索知名作品《梦》主体部分基本相同，且《梦》作品世界闻名，该文化用品公司可以推定接触到该作品，这里的判断推定的标准一般为推定接触，而非实质性接触为判断要件。因此，该文化用品公司仅凭被异议商标图形的著作权登记证书的单一证据，显然无法证明涉案图形的著作权归属于自己。

以姓名注册商标的合理避让问题  

    在日常生活中，消费者“认牌选购”的现象十分普遍。商家在实际经营过程中也非常注重品牌效应的运用。可见，品牌在市场经济环境下起着沟通消费者与商家的桥梁作用。品牌和商标外在形式表现为符号，实质则指向企业的商誉，如“Coca-Cola”商标承载着可口可口公司几乎所有的品牌价值与商誉。

    虽然我国现行商标法对未注册商标给予保护，但主要规范的是注册商标的权利取得、行使及其受保护等方面。古往今来，考虑到简单易记的需要，以姓氏、姓名等作为“招牌”的现象极为常见。在商标法意义上，法律也并不禁止以姓名申请注册商标。但是，以姓名申请注册商标附有法定条件，即不能导致消费者的混淆误认。

    在“刘德华”商标争议行政纠纷案中，湖南省自然人刘德华在化妆品等商品上申请注册了“刘德华”商标（下称争议商标），中国香港艺人刘德华所在的经纪公司申请撤销该商标。法院认为，刘德华是中国香港著名艺人，“刘德华”文字已经与艺人刘德华建立了高度密切的联系，在此基础上，争议商标注册、使用在化妆品等商品上，不仅可能不正当借用艺人刘德华的知名度和影响力，进而使其合法权益受损，还难免引起广大消费者对相关商品与艺人刘德华之间的猜测和联想，进而产生误认和误购。故法院判决维持了撤销争议商标的裁定。

    不可否认，争议商标的申请人也叫“刘德华”，在没有中国香港艺人刘德华的情形下，争议商标的注册和使用或许是顺理成章的。但是，在“刘德华”已与艺人刘德华形成唯一对应关系的基础上，湖南省自然人刘德华以“刘德华”申请注册商标，便存在造成消费者混淆误认的可能，此时湖南省自然人刘德华就应该予以适当避让，否则就可视为有“搭便车”的恶意。

  需要指出的是，姓名权是一项人身权利，虽然法律规定公民有使用自己姓名的权利，但将姓名注册为商标的使用方式并非公民正当权利行使之必需。公民以其姓名申请注册商标时，主要遵循的还应该是商标法的相关规定，以实现商标指示商品来源的功能，避免消费者的混淆误认。因此，以自己姓名申请注册商标，应注意合理避让，尤其是在该姓名同时指向公众人物的情况下。 

                                                               新闻来源：中国知识产权报

美文时段

让开心成为一种习惯 文/林清玄
已看惯了太阳的东升西落，月亮的阴晴圆缺；习惯了春夏秋冬的冷暖，世间万物的改变；却很难看淡人间的悲欢离合、情仇恩怨，更难将伤心难过看得风清云淡。经过了很多年的改变以后，将开心当成了一种习惯，于是我发现我的开心感染了很多人，人们问我为什么的时候，我只说：开心是一种习惯!

以前常常讨厌世人那些所谓的好心忠告，因为明明知道没有几个人能做得到，事事喜欢去斤斤计较，到头来伤心难过的只是自已。常常听不习惯朋友的花言巧语，看不习惯朋友的惺惺假意，突然恨透了这个世界，感觉到处都是虚伪的面孔。

也许是因为经历的太多，也许是因为个人没有办法改变这个社会的情况下只能顺应了这个社会，于是喜欢上西门子公司的一句企业文化： “请愉快地工作。”并改成了“请开心地生活。”的确，开心与不开心，都要过一天24个小时，何不开心的渡过每一天呢?

当然，没有哪个人在面对伤心和难过的时候还可以傻笑，但是，你却可以在最短的时间内去调整自己的心态。要知道伤心不是解决问题的最好办法，于是，我将那句话刻在了心里：“请开心地生活。”这样时时刻刻提醒自已，我应该开心的过每一天，因为我像所有人一样，希望自已能过的好一点，虽然不能从物质上满足自已，但是已学会弥补自已心灵上的空虚。

人的一生，总有学不完的知识，总有领悟不透的真理，总有一些有意或者无意的烦心事闯到心里来，总之，生之梦，顺少逆多，一辈子不容易，千万不要总是跟别人过不去，更不要跟自已过不去。书上云：看别人不顺眼是自已的修养不够。想一下也是，因为每个人的出身背景、受教育程度、受社会影响都是不一样的，在你看不惯别人的同时，是否别人也看不惯你呢?所以开心的去面对每一个人，要学会看朋友身上的优点，学习朋友身上的优点，朋友的缺点正是你最好的反面教材，如果你也有这样的缺点请及时改善，不正是你所期望的吗?

开心不仅仅是心里的感觉，而是因为你有了开心的感觉，于是别人可以从你的脸上读到微笑，读到开心。如果你在生活中比较细心的话，你就会知道世间最美丽的表情就是微笑，如果你天天想拥用世间最美丽的表情，那么请把开心当成一种习惯吧！

心随境转是凡夫，境随心转是圣贤。

用惭愧心看自己，用感恩心看世界。

正能量 
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事件是磨炼心志，激发潜能的契机，也是催人奋进，助力成长的过程。
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心小了，所有的小事就大了；心大了，所有的大事都小了。
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