[image: image5.jpg]


                                                           亚欧律师事务所知识产权周报

[image: image3.jpg]"Y BRI F 5P
bt A%E LAV FIRM



[image: image4.jpg]



[image: image5.jpg]

目 录
充电加油站
2知识产权专利基本知识


案例分享
3“养乐多”阻击“养益多”


4为何要保护商品化权？


美文时段
5向你所反对的观点敞开心胸


6正能量





充电加油站

知识产权专利基本知识

当A公司发现有人在报纸、网络、电视、展览牌上宣传侵犯专利的产品或服务时，可以进行维权吗？如果可以，维权方式有哪些？

答：可以。方式有：行政投诉、侵权诉讼。

报纸上宣传的侵权产品一般会有产品生产者、销售者的地址、联系方式，这个时候可以直接对其进行维权。

    而在网络、电视、展览上宣传侵权产品很难找到销售者或者生产者，这个时候专利权人想确定侵权人到底是谁可以通过对网站建立者、电视台、展览举办方进行维权的方式达到知晓侵权产品生产、销售者的目的。

基本上这种形式的维权不适合采用协商方式，因为很难知道侵权产品的生产者和销售者，还涉及到第三方承担责任，所以协商难度比较大，行政投诉和侵权诉讼比较实用。

当A公司发现有产品或服务侵犯专利时，企业第一时间应该做什么？

   答： 发现有产品或者服务侵权第一时间应当做如下事情：

尽快找一家专业的知识产权律师事务所或服务机构，并确定一位知识产权律师；然后和知识产权律师一起做如下事情：

应当考虑的是怎样进行维权，采用什么方式进行维权，分析具体情况，企业首先要确定侵权产品的生产、销售者，或提供侵权服务方，要明确侵权主体，这是最先要明确的事情，否则A企业不知道对谁采取维权措施；

然后收集、固定证据，最好进行公证固定侵权证据，明确侵权企业生产销售的侵权产品有哪些、价格怎样、谁生产谁销售、销售发票、产品清单、宣传资料等能证明侵权产品情况的资料都需要进行收集保存；
最后根据侵权者的范围、侵权行为的严重度、A企业想要达到的目的，选择协商解决、行政投诉、侵权诉讼方式。

案例分享

“养乐多”阻击“养益多”

山东省聊城市一家食品企业希望在牛奶制品和乳酸饮料上申请注册“养益多” 商标的愿望恐将落空。这家名为山东宴宝食品工业有限公司（下称宴宝食品）的企业，在第29类、第32类商品上提出注册申请的两件“养益多”商标，遭遇知名乳酸菌饮品“养乐多”方面的异议。株式会社益力多本社（下称益力多本社）作为“养乐多”商标的所有人，认为“养益多”作为其竞品商标的出现会导致消费者的混淆误认。北京市第一中级人民法院日前就该行政诉讼案作出一审判决，宴宝公司的相关诉讼理由未能获得法院支持。
    据了解，诞生于日本的“养乐多”乳酸菌饮料品牌迄今已有数十年的发展历史，该品牌产品于2002年进入中国市场，常见于全国各地的各种类型商超。宴宝食品于2008年8月分别在牛奶制品及乳酸饮料两类商品上提出“养益多”商标的注册申请。上述两件商标进入公告期后，益力多本社提出异议。
    益力多本社认为，“养益多”与该公司在先注册的“养乐多”“益力多”等商标构成相同或类似商品上的近似商标，易导致相关公众混淆误认；同时，“养乐多”商标在被异议商标申请注册日前已构成驰名商标，“养益多”的注册使用会淡化驰名商标利益，造成不良社会影响。
    该异议案先后历经异议及异议复审程序，并在被商评委复审裁定被异议商标“养益多”不予核准注册后，宴宝食品提起行政诉讼。宴宝食品认为，被异议商标与引证商标在形、音、义上不存在关联，不会造成消费者的混淆与误认；同时，被异议商标通过长期使用和宣传，已经得到广泛的认可，形成了稳定的客户群，如果将被异议商标予以驳回，将为其带来巨大损失。
    北京一中院日前就该案作出一审判决。法院未对宴宝公司诉讼理由予以支持，商评委原复审裁定获得维持。

为何要保护商品化权？  

    The Beatles在我国一般被称为披头士乐队或甲壳虫乐队。该乐队取得了流行音乐史上商业和艺术上的巨大成功，曾掀起了一阵披头士狂热，成为20世纪60年代的文化标志之一。最近围绕这一知名乐队的名称，美国苹果公司在中国打起了一场商标行政诉讼。
    2004年连某、陈某在第18类钱包、书包等商品上向国家工商行政管理总局商标局申请注册“TEAM BEATLES添·甲虫及图”商标。苹果公司针对该商标提出异议，认为“The BEATLES”是世界知名乐队之一，被异议商标的注册侵犯了“Beatles”的商品化权。历经商标异议和异议复审行政阶段，国家工商行政管理总局商标局、商标评审委员会（下称商评委）均认为乐队名称并非法定权利，裁定被异议商标予以核准注册。
    苹果公司不服商评委裁定向法院提起行政诉讼，并提交了取得该乐队名称商品化权的证据。一审法院经审理认为，苹果公司主张的“BEATLES”商品化权应属于法律保护的民事权益。被异议商标完整包含了“Beatles”，故被异议商标注册使用在钱包、背包等商品上挤占了苹果公司对“BEATLES”在衍生商品上享有的商业机会，稀释了其商业价值，损害了苹果公司依法享有的商品化权。据此，一审法院以被异议商标违反了根据2001年10月27日第九届全国人民代表大会常务委员会第二十四次会议《关于修改〈中华人民共和国商标法〉的决定》第二次修正的商标法第三十一条“商标注册不得损害他人在先权利”的规定，判决撤销商评委被诉裁定。商评委不服一审判决，已提起上诉。
    名人的姓名可用姓名权来保护，那么知名乐队的名称怎么保护呢？实际上我国法律条文中没有明确规定。笔者认为法律不可能穷尽列举每一种权益类型，不能仅因法律没有明确规定就不保护。“商品化权”是指利用某种形象、标识或名称的知名度进行商业使用所可能产生的商业机会和利益。简而言之，“商品化权”的价值核心在于能增加销量。因此，“商品化权”是存在实质权益内容的，司法实践中也有判决对“007”“哈利波特”等虚拟角色的商品化权益进行过保护。
    为什么要保护知名乐队的“商品化权”？知名乐队名称与该乐队的表演者、作品、个性化表演、公众认可程度联系紧密，产生了清晰明确的指向，具有较强的号召力。且这种号召力大小因乐队及其成员的个性化言行风格、作品传播、媒体报道、粉丝数量等因素所承载的知名度强弱密切相关。知名乐队名称作为商标使用在衍生商品上，其附随的号召力能够直接吸引潜在的商业消费群体，增加销量，产生更多的商业机会，本身就蕴含了较高的商业价值。况且，他人耕种，不得己收。乐队名称知名度来源于乐队长期智慧和财产投入，理应得到尊重。因此，知名乐队的名称所附随的“商品化权”既有实质权益内容，又属劳动所得。如果仅因不落入现行法定权利类型就放逐法外之地不加保护，放任他人滥用，显属与立法本意相悖。
美文时段

向你所反对的观点敞开心胸

你有没有注意过，你所阅读的一切，其实都在合理化并加强自己对人生的看法？我们对广播电视的收视选择，也是如此。

事实上，全美最受欢迎的广播谈话节目，当听众打进电话时，都自称是“赞同的听众”，也就是说：“我已经同意你所说的一切。告诉我更多吧。”自由派、保守派都一样。我们形成意见后，就会花一辈子来巩固我们的信念。这份固执是很可悲的，因为我们原本可以从不同的观点中学到许多事情。另外一个可悲的原因是，固执地封闭我们的心，排除任何跟我们意见不合的事物，结果却制造了许多内在压力。一颗封闭的心总是拼命把一切排除在外。


我们忘了，人人都相信自己的世界观才是唯一正确的。我们忘了，两个意见不合的人常常使用全然相同的例子来证明自己的观点，双方的观点听起来都言之有理。

知道这一点后，我们可以下决心变得更顽固，也可以放松戒心，试着学一些新东西！不论你的人生观如何，每天花一点时间，努力读一篇与你观点全然不同的文章或是一本书。你不需要改变你的基本信念或内心坚守的立场。你所做的只是扩展视野，开放你的心去接纳新观念。

重新开放你的心，会减轻你排斥其他观点所造成的压力。这项练习不但有趣，还能帮你看见别人的无辜，帮助你变得更有耐心。你会变成一个心情更轻松、思想更有深度的人，因为你会开始看见别人的观点背后的逻辑。

正能量 
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向日葵看不到太阳也会开放，生活看不到希望也要坚持。
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幸福如人饮水，冷暖自知。

【2014】年第41期（每周一出版）


2014.10.20-2014.10.26








发行单位：北京市亚欧律师事务所（知识产权部）


电话：010-51799862 


传真：010-51799863


邮箱：zhishichanquan@aelaw.com.cn


网址：http://www.aelaw.com.cn


联系地址：北京市海淀区西三环北路72号世纪经贸


         大厦1005室





知识产权


周报








                                                                                                         2014.10.20


