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充电加油站

知识产权商标基本知识
什么是商标驳回和复审？

  答：关于商标驳回，根据《商标法》规定如下：

第二十八条 申请注册的商标，凡不符合本法有关规定或者同他人在同一种商品或者类似商品上已经注册的或者初步审定的商标相同或者近似的，由商标局驳回申请，不予公告。
第二十九条 两个或者两个以上的商标注册申请人，在同一种商品或者类似商品上，以相同或者近似的商标申请注册的，初步审定并公告申请在先的商标；同一天申请的，初步审定并公告使用在先的商标，驳回其他人的申请，不予公告。 
关于商标复审，根据《商标法》规定如下：

第三十二条 对驳回申请、不予公告的商标，商标局应当书面通知商标注册申请人。商标注册申请人不服的，可以自收到通知之日起十五日内向商标评审委员会申请复审，由商标评审委员会做出决定，并书面通知申请人。

虽然商标局、商评委均依照《商标法》审查商标注册，但两者的审查方法和内容上有所不同。商标局主要依据《商标注册申请书》内容进行审查，商评委则是对当事人反驳商标局驳回理由进行评审，会考虑商标实际使用情况，因此有些被商标局驳回的商标仍有通过驳回复审取得商标注册的机会。 

什么是商标异议？

  答：商标异议制度是指自然人、法人或者其他组织在法定期限内对经商标局初步审定并公告的商标提出反对意见，要求商标局对该商标不予核准注册的法律制度。

商标异议的内容范围很广，既包括初步审定的商标与申请在先的商标相同或近似，也包括初步审定的商标违反了《商标法》的禁用条款或商标不具显著性，还包括申请人不具备申请资格等。

提出商标异议的可以是任何人，即：既可以是商标注册人，也可以是非商标注册人，既可以是企业、事业单位，也可以是个人，既可以是法人，也可以是非法人。

时事资讯

电信业引发的版权思考 

      版权思考
　　出版业近十年的发展，给人感受最强烈的两样东西，一是行情越来越差，二是版权意识的逐步增强和版权链条的逐渐清晰。从传统图书的出版权和影视游戏改编权，到互联网版权，再到无线版权，都得到了业内各相关机构和个人的重视。

　　

　　比较明显的改变是，广大作者的版权意识的空前提高。原创作者是出版业的最上游，产业链上游的进步就意味着整个产业的水平提高了。从更大的意义上来说，笔者认为，原创作者群是文化文明的源头之一，这也意味着文化繁荣和文明进步有了更广泛的群众基础。

　　

　　版权链条路径清晰化的第一功臣应该是中国移动，其手机阅读基地作为整个的手机阅读行业的缔造者和领头羊，以暴力方式强行推动了无线行业的版权进步，同时带动了整个数字出版和传统出版领域一起进步。这是个荒诞而尴尬的现实，电信业人士颠覆了出版业的传统规则，但必须要看到，电信业人士还是不能从本质上理解和认知出版业，更不能从灵魂深处热爱和尊重出版业。版权进步的积极一面的背后，是极其荒唐的版权乱象。不谈近几年的版权官司数量，我说一条最关键的，中国移动搞的授权链条，很大程度上默认了作者的多方授权，直接、严重地损害了出版机构的合法利益，这是对出版邻接权的粗暴忽略，也是对出版业合理秩序的消极破坏。

　　

　　事实上，电信业不仅加强了出版业的版权意识，它还在一定程度上改变了版权结构，改变了内容制作方式，改变了传播渠道，改变了传播速度，改变了整个产业链，改变了利益分配机制，尽管这些改变目前而言都是局部的，但就其深远影响而言，可以说是一场巨大的手术，出版业从头到尾浑身上下都动了刀子。

　　

　　在这场漫长的手术过程中，传统的出版道德不复存在，对社会的担当、对道德的构建、对文化的使命统统成为规避政治风险和政策监管的外衣和砝码；传统的出版伦理秩序也变得混乱不清，原始创作者和出版者以及发行者和监管者的角色分割已难以分辨，模糊的边界使各方利益主体变得迷茫，不知所从，不由自主地加入到了这场不知何谓也不知何去的解构潮流中来。

　　

　　纵观全球近现代史，自尼采宣称要重估一切价值以来，经过一百多年的历史进程，反叛和解构的思潮至今日已经达到了顶峰和尽头。在诗学和艺术领域，新的伦理和道德体系构建已经成为少数率先觉醒的个体的自觉行动。出版业作为文明的核心载体，必然是春江水暖鸭先知，也必然要率先承担起构建新的世界的历史重任。欲完成此使命，则必须首先在内部动手，构建新型的出版伦理秩序，和面向未来的道德体系。

　　

    这个伟大、庞大而艰巨的使命，需要所有出版从业者，和所有热爱出版的有志之士一起来完成，本文不作具体探讨。作为本文的最后一句话，我想说，电信业应该回归其本位，作为一个传播管道，完善其自身价值，完成其自身使命。

                                                                 摘自《新华书目报》
商标共有权行使规则构建探讨



  商标商标权
　　我国现行适用的商标法(2001年第二次修正)第5条规定:“两个以上的自然人、法人或者其他组织可以共同向商标局申请注册同一商标,共同享有和行使商标权。”由此可知我国对于商标权共有尤其是自然人之间的商标权共有已经有法可依。但是共有关系确定以后,具体的行使规则欠缺,因为商标权的特性使其难以适用物权法的共有规则。该领域的理论研究与实务判例都很有限,故有必要对商标权共有人之间关于共有权的行使规则进行深入地探讨。

　　

　　商标权的共有类型与特征

　　

　　目前相关法律并没有具体规定商标权的共有种类,通说都认为商标权的共有可以分为按份共有与共同共有。对于约定不明的,推定为共同共有,其依据为《最高人民法院关于贯彻执行<中华人民共和国民法通则>若干问题的意见》88条,“对于共有财产,部分共有人主张按份共有,部分共有人主张共同共有,如果不能证明财产是按份共有的,应当认定为共同共有。”因此,当事人对商标权是按份共有或者共同共有没有约定或者约定不明确的,推定为共同共有。

　　

　　商标权共有的重要特征是其权利主体的多数性、权利确定的法定性和权利行使的特殊性。

　　

　　一,权利主体的多数性。共有商标权的主体是两个以上的自然人、法人或者其他组织,基于共同注册、共同受让或者其他法定事由而拥有对同一商标的专有使用权。该特征是相对于非共有而言,并不能将之区别于其他共有关系。

　　

　　二,权利确定的法定性。共有商标权是数个主体对同一商标的权利共有,需要在法定的机构登记,因为商标起到界定不同商品来源的作用,其权利的取得、许可、转让等都要经过法定的程序,所享有的期限亦有法律规定。

　　

　　三,权利行使的特殊性。共有商标权的权利客体是商标,而非有形的物体,这会导致权利行使的特殊性。

　　

　　商标权与商标权的载体

　　

　　商标权共有究竟是共同共有还是按份共有,法律并没有明确规定,但是通说认为可以分为共同共有和按份共有。有观点认为按份共有必须以共有的商标的可分割性为基础,何为可分割性呢?就是一个商标要注册在几个不同类别的商品上,使得分割成为可能,就具有可分割性。如果一个商标只注册在一个或者一类商品上,就没有可分割性,即使共有人约定实行按份共有的,其约定也是无效的。本文认为这一观点混淆了权利的份额与权利载体的数目,实际上两者毫不对应。商标权的共有人享有的是商标的专有使用权,具体的商品只是该权利的载体。以商标“彩虹”为例,共有人享有的是商标“彩虹”的专有使用权,与“彩虹”商标的注册在多少个商品上无关。若按照该种观点,“彩虹”商标的注册种类是服装与电器两大类商品的话,则该共有的商标具有可分性,权利主体就可以按份共有,可以分割为一个主体拥有服装类商标,另一个主体拥有电器类商标,但是如果只有服装类一个类别的话,就没有可分性,就不能够按份共有,那进一步的结论则是只能够共同共有。这显然是错误的。按照这个逻辑,即使某商标如“彩虹”是注册在两大类商品上,但是如果“彩虹”商标的主营类别是服装,权利主体按份共有的比例是各自50％,则对于只享有电器类的一方共有人来说,显然是是难言公平合理的。因此,商标的共有应该是对商标权的共有,与其权利载体多少无关,无论某一商标注册的商品有多少个,都不影响其共有类型的认定。

　　

　　商标权共有权利的行使规则

　　

　　在明晰了商标权可以共有,共有的类型以后,对于实际应用最为迫切的问题是,需要构建商标权人对于共有权的行使规则。

　　

　　商标权共有人直接使用商标的规则——各共有人无限制直接使用。商标权与所有权不同,后者的权能包括占有、使用、收益、处分的四项权能,商标权的基本权利主要是专有使用权,当然除此之外尚有许可权、转让权、禁止权。通俗地说,商标权的主体行使其权利的最为主要的方式是直接使用该商标。

　　

　　共有各方许可第三方使用的规则——共有人一致同意。与物权共有人处分共有物的规则不同,商标权共有人许可第三方使用或者设定质权,必须取得共有人的一致同意。因为任何一方的许可都会对其他共有方带来巨大的影响。商标权共有可以分为按份共有和共同共有。按份共有的各共有人在自己的份额内得自由地许可第三人使用,或者设定质权,但不得损害其他共有人的利益。

　　

　　共有商标维权主体——各共有人都有权利维权。商标权与其他权利类型不一样的地方在于其更多的是禁止权,即排除他人使用相同或者相近的商标于相同或者相近似的行业商品或者服务上。一旦有人非法使用,权利人就可以主张其侵权而行使自己的禁止权。当共有的商标被侵权时,共有的任何一方,无论是按份共有还是共同共有的共有人,都可以其为共有商标权人而提出停止侵权行为、排除妨碍及财产保全、赔偿损失等请求,而无需全体共有人一致同意。

　　

　　商标权共有人的份额转让规则——全体共有人一致同意。按份共有商标权的各共有人有权转让自己的份额,但对此种转让是否需要取得其他共有人的一致同意,我国商标法并未做明文规定。商标权的共有人份额转让不能随意进行,如日本就根据日本商标法第35条准用日本专利法第73条的规定,商标权共有时,未经其他共有人同意,各共有人不能转让自己的份额。按份共有尚且不得转让,共同共有的共有人则更不能任意转让其应该有的权利了。但是前述一致同意转让的前提下,其他共有人在同等条件下有优先权。

　　

　　各共有人对商标设置权利负担的规则——需要一致同意。近年来,知识产权作为担保物来质押融资等方式越来越多,这对于盘活知识产权资产是很好的事情,但是如果对于将共有的商标作为担保物来设立权利负担的话,可能的结果是当质押人不能偿还相应资金时,该商标很有可能会被用来拍卖或者变卖用来偿还债务,此时实际上会导致商标的转让,因此,完全可以参照前述份额转让的情形具体处理。

　　

　　共有商标的权利放弃规则——无限制。部分共有商标权人放弃其商标权的,其放弃部分由其他共有商标权人共同享有。共有商标权人都放弃共有商标权的,该商标权消灭。
                                                                         摘自《法制日报》
案例分享
专利输血诺基亚？
    近年来，智能手机残酷的市场竞争加速了市场洗牌速度，许多传统手机厂商由于没有及时对产品定位进行调整纷纷倒闭或被收购，人们在感叹市场竞争残酷的同时，也在为一代手机巨头的陨落而扼腕叹息。微软的收购对于诺基亚而言，是否意味着诺基亚真的退出手机市场？一代巨头是否就此全身而退？记者在采访中了解到，事实上，尽管诺基亚被微软收购了手机业务，但诺基亚依然保留了一些“重要”部分，如专利和法务部门。有分析人士猜测，没有手机业务羁绊的诺基亚，或许正在演变成一个“专利流氓”，悄悄在背后挥起专利大棒，准备对其它手机厂商发起专利战争。
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　　过去几年内，诺基亚已与超过60家手机厂商签署专利许可协议，绝大多数厂商已获得许可，并向其缴纳许可费用。但由于经营不善，诺基亚的手机终端业绩连年下滑，近两年更是只能通过收取专利许可费的方式获取一定的收益，每年仅专利许可收入就达到6.5亿美元。此外，诺基亚还向苹果、黑莓、HTC等竞争对手发起专利诉讼。种种迹象表明，诺基亚可能试图利用其掌握的相关核心专利通过专利诉讼的方式获利。近日，诺基亚收到了来自欧盟委员会的警告：“要求其不要过度使用那些未被微软收购的关键专利，希望诺基亚不要变成‘专利流氓’或者靠专利生存的公司”。
　　“诺基亚手机业务在被收购之前，除少量专利来自于以往公司并购和专利权转让之外，其绝大部分专利主要来自于其自身的研发。因此，从诺基亚的‘前世’，来看其‘今生’，它的行为至少还并不具有十分明显的‘专利流氓’特征。至于诺基亚被收购以后的‘后世’，还有待进一步的观察，应当对于其成为‘专利流氓’的可能性保持必要的警惕。”北京同立钧成知识产权代理有限公司总经理刘芳在接受中国知识产权报记者采访时谈到。
　　刘芳表示，无论是否被微软收购，诺基亚近年来在主张其专利权上所采取的具体方式和手段有些耐人寻味：首先，在专利许可谈判时，诺基亚动辄开列数量庞大的专利清单；其次，其将原本不属于终端技术的专利，也向终端制造商主张专利权利；最后，诺基亚还将其专利与行业标准挂钩。采取这样的方式和手段，或许是出于诺基亚为抢回失去的市场而不得已为之的心态使然，却也反映出诺基亚确有“欺行霸市”之行径。而过度使用其专利权，一方面说明诺基亚已经具有了一些“专利流氓”的特征；另一方面这也是企业在市场竞争中由盛而衰，处于逐渐没落过程中的行为特征之一。
　　随着诺基亚日益丧失在手机市场的霸主地位，利用其众多的核心专利来挽回失去的市场，或许是诺基亚被迫无奈的一种选择。有关专家表示，诺基亚的“专利流氓”策略，成为了悬在所有手机厂商心头的一块石头，受到最大威胁的是我国通信及手机终端产业。统计数据显示，由我国企业生产制造的智能手机已占全球30%以上的市场份额，预计到2016年，这一份额将扩大到50%以上。2012年全球十大智能手机生产厂商中，中国占有4席，因此，在未来智能手机市场格局中，中国企业将是市场主角。
　　有观点认为，在专利上处于弱势的中国企业，一直以来都是某些国际企业关注的重点。如果诺基亚成为“专利流氓”，对于我国手机制造企业和整个产业而言，后果将不堪设想。与此同时，绝大部分国内手机制造企业由于缺乏足够的技术积累和专利，自身品牌知名度不高，导致国内手机企业在激烈的竞争中只能采取价格战来应对残酷的市场竞争。一边是不断被压低的手机零售价格，一边是不断高涨的专利使用费，残酷的现实让国内手机企业苦不堪言。而一旦有“专利流氓”渗透进来，将使得我国手机生产企业和手机产业面临更为严峻的考验。
　　刘芳表示，过去几年里，诺基亚对于我国手机制造企业已经采取了具有“专利流氓”特征的专利维权行动，对于中国的手机行业也产生了一定的影响：一方面，给相关企业带来一定的诉累，迫使这些企业不得不花费人力、物力来应对诉讼；另一方面，这也给我国相关企业上了一堂极为有效的专利制度培训课，让国内企业能在实战中深入地学习专利制度，有效地掌握法律武器。“一些企业在这个过程中，不仅没有被击垮，反而将自身市场发展得更加壮大，专利申请量和拥有量也大幅度增加。由此可见，国内企业只要认真学习、积极面对、练好内功，无论对手是市场中的强者还是制度上的‘流氓’，都将无所畏惧。”刘芳表示。（中国知识产权报 记者  王 康 实习记者  贾 冕）
深度扫描诺基亚的专利组合：
权威公司分析：诺基亚的专利组合足够强大和稳定吗？
　　随着微软收购诺基亚设备与服务部门的基本完成，投资者和分析者纷纷把目光转移到全新的诺基亚公司上。全新的诺基亚将由网络业务部门NSN、地图应用 HERE及专利研发部门组成。Bernstein Research公司的Pierre Ferragu在一份研究报告里面说到，诺基亚的专利组合看上去是很好很有力的。
　　诺基亚的专利组合与竞争者的类似
　　咋一看，诺基亚的专利组合和它的竞争者阿尔卡特、爱立信及摩托罗拉谷歌公司的很像。由于它们在无线及电信行业有着类似的根基，因此这并不令人为奇。
　　但是，它还远远地落后于高通公司。当其他像诺基亚这样的公司还在忙着集中精力在TDMA上时，高通已经加强了它的CDMA技术了。这让高通在执照许可方面处在一个独一无二的位置，Bernstein认为今天的公司无一能建立起这样一个类似的地位。
　　估量专利的价值是一项很复杂的工程。因为一项专利的许可权是通过鉴定侵权难易、它锁定的市场及它要实现的难度来定义的。因此，为估量一项专利的价值，Ferragu会集中研究三件东西。第一，专利所产生的现时年度收入。第二，增加执照许可收入的机会。第三，可能会出现的负面影响。
　　诺基亚专利组合所带来的收入
　　Bernstein预测诺基亚在专利许可上的收入达到了5亿欧元。其中，大约2亿欧元是来自苹果公司的，1亿欧元是来自三星的，5000万欧元是来自微软的，还有1000到3000万欧元是来自HTC的。剩下的大约1亿5000万欧元是从其他行业的公司及商人那里获得的。
　　Bernstein统计诺基亚公司的专利收入是以诺基亚公布的收入报告为基础的。当然，还会有一个由Vertu、售卖专利及一次性付款的调整。
　　诺基亚可以通过下面五种方法来增加其专利许可收入：
　　分析者相信，当它与微软协议出售其设备与服务部门时，诺基亚已不可能从它的手机业务获得太多的利益。与苹果公司所签的协议看上去以为未来的几年设定了基调。而像HTC、黑莓等表现弱势的公司是不可能有什么上升的机会了，因为它们的销量还在缩减。Bernstein认为，只有与三星的协议才有上升的机会。
　　与其他新兴的公司签额外的专利许可合同。诺基亚可以与中国的企业签合同，因为中国的手机制造商在全球智能机行业占了14%的份额。这可以为诺基亚提供增加5000万欧元专利许可收入的机会。但是要达成这些合同，需要诺基亚花上好些时间。
　　诺基亚还有可能把它的专利许可扩展到智能机及平板外的行业。低ASP的非蜂窝设备有着6000万欧元专利许可的潜力。
　　尽管一些不重要的专利可能没有那么大的许可力，它们还是可以作为一个捍卫异化及创新的强力工具。很多公司正尝试通过这些专利来获取收入。但是近来的专利侵权案件说明了他们在获取收入上缺少远见。
　　继续进行研发及创新。高通在研发上的预算是50亿美元，随着时间的转移，它现在眼看着专利回报率日益下降。即便诺基亚继续花重金在研发上，它也只能慢慢地融入到他的专利组合许可力上而已。当然，一次突破性的创新就另当别论了。但是这些还没发生的东西不能加入到它现在的价值中去。
　　潜在的负面影响
　　像摩托罗拉、HTC、黑莓、LG和索尼这些日渐没落的智能手机厂商为诺基亚总的专利许可收入贡献 了1亿5000万欧元。但是，这些厂商的收入在2012年就下降了29% 。因此，这些收入可能会在中期面临一些风险。
　　第二，公司的许可权在削弱。例如，尽管高通在研发上预算很大，它的平均许可权使用率从5%跌到3%。诺基亚将不得不加大其研发效率并拿出更强大的专利许可权。但是，即使这些步伐可能会慢下来，但是不会降低它的许可权使用率。
　　基于以上的分析，Bernstein的分析者预期，在2018年前，诺基亚的专利及研发业务会以每年3.4%的速度增长。高端技术可能会占公司2014年营收的9% ，至2018年增长至11%。Bernstein认为，保守估计，高端技术的产值可达23亿欧元，乐观点可能会达到40亿欧元。（张越）
业界的未雨绸缪：
诺基亚或成“专利流氓” 手机业面临“勒索”危机？
　　智能手机残酷的竞争加速了市场洗牌的进度，诺基亚、摩托罗拉为首的传统手机厂商纷纷倒闭或被收购。没有手机业务羁绊的诺基亚，正在演变成一个超级“专利流氓”，已悄悄在背后举起专利的大棒，准备对手机厂商发起核战争。
　　诺基亚的“核讹诈”
　　微软以70亿美金极低的价格收购诺基亚，让业界大跌眼镜，不明就里的人还以为诺基亚衰败的不值一文。但是仔细解读双方的收购条款，业界明眼人惊出一身冷汗：诺基亚卖了手机业务但保留手机相关的专利。
　　如果我们还不明白的话，那么看看近来年手机企业之间的专利大战：诺基亚向苹果、黑莓、HTC和华勤等发起专利诉讼，苹果与三星之间的专利诉讼、摩托罗拉与苹果之间的专利战。近年来风起云涌的智能手机专利诉讼，不仅成为各大厂家之间遏制对手的致命法器，而且高额的专利收费也成为一些公司套在竞争对手脖子上的绞索。
　　诺基亚近年来挥舞的专利大棒已经收入不菲。据报道，仅从苹果公司就一次性获得了高达6亿美元许可收入，苹果每年还需支付一定金额的许可费。近两年来诺基亚每年仅专利许可收入就高达6.5亿美元，这还是在其保留手机终端业务与其它厂商存在交叉许可的情况下获得的收益。
　　对此，诺基亚CEO里斯托希拉斯玛曾公开表示，“我们已经成功建立起了一整套专利和技术授权流程，公司计划在未来利用这一优势来增加营收和利润。”这表明诺基亚内部已开始积极谋划运营自身专利资产，企图在行业内利用手中大量专利谋取高额利润。
　　这也正是让业界明眼人冷汗直流的根本原因。业界担心的的是，此次并购交易完成后，诺基亚将可以采取更加激进的方式运营其专利资产。也就是说，业界担心诺基亚转变成超级专利流氓，将拥有更强的动机和能力向通信及手机厂商榨取高额专利许可费，更加激进地发起专利侵权诉讼等。
　　一家手机厂商的老总悲叹，如果诺基亚真这么做，那么整个通信及手机行业将面临灭顶之灾。
　　此言不是杞人忧天。超级专利流氓已成近年来科技界面临一个头痛的问题，专利流氓所引发的系列问题在全球范围内不断成为立法机构、政府部门、行业内人士热议的焦点。例如，坐拥北电专利“核武器库”的Rockstar起诉多家手机厂商；Interdigital声势浩大地起诉三星等亚洲手机公司。最近10年间，被专利流氓卷进去的公司急剧增加：2001年只有500多家，到2013年已超过4500多家。美国目前审理的专利诉讼中，有62%的案件都是与专利流氓相关。统计显示，近些年来国际专利诉讼数量和赔偿额都在急剧增加，专利流氓是重要的幕后操手之一。美国曾有研究机构对专利流氓对产业的影响进行调查，大大小小的专利流氓们每年直接损耗美国经济290亿美元，间接损耗大约830亿美元。
　　那么，诺基亚会成为会不会成为这样一个超级专利流氓呢？业界分析认为，已经出售了手机业务的诺基亚，因为自身仅存的业务隐蔽性很强，已经具备了专利流氓所拥有的优势，形成了事实上的“专利流氓”。
　　诺基亚发言人马克达兰特此前曾明确表示，未出售手机业务前，“诺基亚并没有大量地对外许可自己的专利，而更愿意用专利保护自己的手机产品，使其免于竞争对手的专利打击。但是当手机业务剥离后，我们将会尝试进行技术对外许可。”这清楚的表明，诺基亚正在或者准备采取行动，以企图发起手机专利的“核战争”。
　　对于诺基亚来讲，没有了手机业务，反而让它可以肆无忌惮的滥用专利权获利。除了亲自上阵，大棒挥向手机厂商外，诺基亚陆续向10多家专利流氓公司转让数千件专利，将自己的专利外包给专利流氓公司运营，通过收入提成等方式间接获取高额专利许可回报。在此次交易完成之前，诺基亚早已开始运用自己强大的专利资产积极套现。自2007年陆续向16家专利流氓公司转让专利超过1千余族，通过收入提成等方式间接获取高额专利许可回报，间接起诉超过34家业界公司。并购交易后，诺基亚由于不再需要保留大量专利保护其终端业务，很可能会进一步的把专利分给各个专利流氓公司以收取更高的提成。
　　诺基亚滑向超级专利流氓正在演变成手机行业的悲剧。如果任其发展，原先有效良性竞争的手机产业环境将得到彻底的破坏，最终的结果是，普通的消费者将不再拥有款式多样，品种丰富的智能手机，这个产业将暗淡无光。
　　国产手机厂商头顶的达摩克利斯之剑
　　诺基亚的超级专利流氓策略，成为了悬在所有手机厂商头顶的一把达摩克利斯之剑，这其中，首当其冲受到最大危害的将是中国通信及手机终端产业，其损害之大，不可预测。
　　统计显示，中国企业生产的智能手机已占全球30%以上的市场份额，预计到2016年，这一份额将扩大到50%以上，2012年全球十大智能手机生产厂商，中国占有四席，可以说，在未来的智能手机市场格局中，中国企业将是市场主角。
　　但在专利上处于弱势的中国企业，一直以来都是某些国际企业的提款机。如果诺基亚成为超级专利流氓，那么对于中国手机企业和产业来讲，后果不堪设想：
　　一是中国厂商将向诺基亚支付更高的专利许可费，诺基亚通过专利许可攫取手机厂商利润。诺基亚若肆意追求高额专利许可费，原本就利润极低的中国厂商将被逼退出北美、欧洲甚至中国手机市场。据推算，交易完成后中国厂商预计每年需向诺基亚支付约20亿人民币左右的专利许可费。另外一个角度看，交易完成后诺基亚每年从中国市场获得的专利许可收入可能超过50亿人民币。此外，高许可费将进一步挤压国内手机终端厂商的利润。据报道，智能手机市场利润中苹果和三星两家占比超过百分之百，其他厂商基本无利润可言，对多数手机厂商而言扣去专利许可费后的平均利润率将为负值。
　　二是损害将最终转嫁消费者，手机产业或将面临重新洗牌。多家国内手机厂商的老总明言，如果诺基亚真通过专利诉讼收取高额的专利费，可以预见手机价格将大幅上升，最终还是消费者来买单。
　　政府应该出手干预
　　无论是通过专利许可方式，还是专利诉讼的方式，诺基亚都有能力和可能成为市场上体积庞大的专利流氓。剥离手机终端实体业务后诺基亚潜在的专利流氓式的收费策略，让国内厂商担忧日益加剧。
　　这种担心不无道理，此前许多手机厂商就曾吃过大亏：2011年通信巨头爱立信将其原有的手机业务转让给索尼，在之后的两年中，没有手机业务限制的爱立信通过诉讼、专利分包以及扶持专利流氓公司等方式，直接或间接向终端制造厂商攫取高额的专利收入。据业界人士分析，剥离业务后爱立信将专利许可费提高了近10倍。
　　有了爱立信的前车之鉴，对于此次诺基亚剥离手机业务，业界更是提高了警惕。业界不仅包括手机厂商，还有更多的圈内人士呼吁，政府监管部门应针对针对诺基亚设定限制性条件，保护中国通信及手机终端产业生态圈的健康发展
　　通信业资深评论人士付亮就表示，鉴于本次交易完成可能会对通信产业造成灾难性的影响，呼吁政府监管部门针对本交易发起反垄断审查，并对诺基亚施加条件。如果政府监管部门此次不进行积极干预，防患于未然，则可能对产业界和消费者带来无可挽回的损失。
　　相关数据显示，容易受到专利流氓攻击行业主要集中于电子手机等终端行业，而大量终端生产厂商及其上下游厂商主要分布在亚太地区，但亚太国家或地区的政府机构是否能够及时进行监管，避免对产业造成危害，这已经成为监管机构面临的一个巨大挑战。
　　著名知识产权学者李顺德表示，专利流氓是产业内的一种“毒瘤”，不仅需要在立法和执法层面上加以完善以消除其赖以生存的根基，更需要政府监管部门加大监管力度，通过监管手段避免或减少专利流氓通过专利权滥用而获得高额非法利润的行为；监管机构应当通过经营者集中审查或知识产权滥用调查等手段施加积极影响，防止或减少专利流氓给产业造成的巨大损害，同时也避免实业公司最终沦为专利流氓的情形。
    目前诺基亚尚未完成和微软并购交易的反垄断审查。在诺基亚真正演变成专利流氓之前，各国反垄断审查机构都不应忽视诺基亚成为专利流氓的可能性，以及诺基亚成为专利流氓后对整个手机厂商不可预期的消极影响。如果不在交易审查阶段对诺基亚进行相关的限制，当整个并购交易完成后，将很难再有效限制诺基亚潜在的专利流氓式行为，通过本次交易诺基亚剥离其手机终端业务后将更加有恃无恐，采取更为激进的专利许可手段攫取最高额的回报。
美文时段

活出爱(不现实未必不是一种好品质) 文/史铁生 
      我曾经写过：人与猪的自然差别是一个定数，人与人的心理差别却无穷大。所以，人与人的交往多半肤浅。或者说，只有在比较肤浅的层面上，交往是容易的。一旦走向复杂，人与人就是相互的迷宫。这大概又是人的根本处境。

      我常常感到这样的矛盾：睁开白天的眼睛，看很多人很多事都可憎恶；睁开夜的眼睛，才发现其实人人都在苦弱地挣扎，惟当互爱。当然，白天的眼睛并非多余，我是说，夜的眼睛是多么重要。

      人们就象在呆板的实际生活中渴望虚构的艺术那样，在这无奈的现实中梦想一片净土、一段完美的时间。这就是宗教精神吧。在这样的境界中，在沉思默想着向着神皈依的时间里，尘世的一切标准才被扫荡，于是看见众生都是苦弱的，歧视与隔离惟使这苦弱加重。那一刻，人摆脱了尘世附加的一切高低贵贱，重新成为赤裸的亚当、夏娃。

      生命中必须有这样一段时间、一块净土，尽管它常会被嘲笑为“不现实”。但“不现实”未必不是一种好品质。比如艺术，我想应该是脱离实际的。模仿实际不会有好艺术，好的艺术都难免是实际之外的追寻。

      当然，在强大的现实面前，这理想只能是一出非现实的戏剧，不管人们多么渴望它，为它感动，为它流泪，为它呼唤，人们仍要回到现实中去，并且不可能消灭这惩罚之地的规则。

      我可能是幸运的。我知道满意的爱情并不很多，需要种种机遇。我只是想，不应该因为现实的不满意就迁怒于那的梦想，说它本来没有。人若无梦，夜的眼睛就要瞎了。说“没有爱情”，是因为必求其现实，而不大看重爱情更是需要信奉的。不单爱情如此，一切需要信奉的东西都是这样，美满了还有什么好说的？不美满，才是需要智慧和信念的时候。

      上帝把一个危险性最小的机会给了恋人，期待他们“打开窗户”。上帝大约是在暗示：如果这样你们还不能相互敞开心扉，你们就毫无希望了；如果这样你们还相互隔离或防范，你们就只配受永恒的惩罚。所以爱情本身也具有理想意义。艺术又何尝不是如此？它不因现实的强大而放弃热情，相反却乐此不疲地点燃梦想。

      我越来越相信，人生是苦海，是惩罚，是原罪。对惩罚之地的最恰当的态度，是把它看成锤炼之地。既是锤炼之地，便有一种猜想——灵魂曾经不在这里，灵魂也不止于这里，我们是途径这里！宇宙的信息被分割进肉体，成为一个个有限或残缺，从而体会爱的必要。
开心一笑

          [image: image2.jpg]



                       动作难度好大~~~~                                                               

是我想错了   

1.昨日傍晚去ATM取钱，当时取200大票，取200的时候取款机提示余额不足，脑子发热心理活动是“妹的，怎么到我就没钱了，果断取了100”拿好卡后看到后面好长的队伍，提醒他们没钱了，于是后面的人就全部散了。回去想了下，擦，是我卡里钱余额不足。汗！

语文课
2.语文课上，老师问道：“古时候，称呼‘我’的方式有哪些？”同学们回答有：“吾，余。”小明喊到：“寡人，朕啊，”老师没理会他，又问：“还有哪些？”小明又喊到：“老衲，贫僧，贫道啊，”后果可想而知......
 便利店还有主题曲
3.在便利店买东西，结账的时候，老板一边收钱找钱，一边哼唱着爸爸去哪儿的主题曲。他是这样唱的：我的家里有个人很酷，三头六臂刀枪不入，他的手掌有一点厚，牵着我学会了走路。然后我结完转身要走，他接着唱：谢谢你光顾我的小卖部…
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